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RESULTADOS DE CAPTACIÓN 
DE FICHAS AÑO 2018 
Departamento de Prensa y Difusión

El 2018significópara la UTTel año más
sobresalienteen cuanto a la entregade
fichas, rebasando con ello el nivel
histórico que se tenía en el 2015 con
1070fichasentregadas.

NUMERO TOTAL DE FICHAS EXP. 1,180

META PROGRAMADA 850



Comparativo ENTREGA DE FICHAS

2018

NUMERO TOTAL DE FICHAS EXP.1,180
META PROGRAMADA 850

2016

NUMERO TOTAL DE FICHAS EXP. 953

META PROGRAMADA 8002013
FICHAS EXP. 977 
META PROGRAMADA 750

2014
FICHAS EXP. 936 
META PROGRAMADA 950

2015

NUMERO TOTAL DE FICHAS EXP. 1,070

META PROGRAMADA 900 2017

NUMERO TOTAL DE FICHAS EXP. 954

META PROGRAMADA 800



DISTRIBUCIÓN DE ALUMNOS POR CARRERA 
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ACCIONES Y ESTRATEGIAS DE POSICIONAMIENTO  
REALIZADAS EN 2018 
Departamento de Prensa y Difusión

× Alcance.
ElDepartamentode Prensay Difusión,elaboróy ejecutóel PlanAnualde

Difusiónconla participacióny revisiónde la Direcciónde Vinculación,alineadocon
el ProgramaOperativo Anual, que contiene las estrategias,plan de medios y
costos.



ωVISITASA PLANTELES
La UniversidadTecnológicade Tlaxcala,a través de la
Rectoría solicitó a las direcciones de las INMS la
autorizaciónpara la realizaciónde visitasa 36 planteles
educativos,para entregaruna primera informaciónde la
UTTentre 3,600estudiantesde 5to. Semestre,duranteel
periodoOCTUBREςDICIEMBRE2018.



ω VISITASA LAUTT
En un esfuerzo de la Universidadpara acercar la
oferta educativa a estudiantesde Institucionesde
Nivel Medio Superior (INMS) y mediante la
utilización de recursospropios para el traslado, se
recibió la visita de aproximadamente1,775alumnos
de 19 planteles, durante el periodo FEBREROς
MAYO.



Principales actividades realizadas

Se participó en 19 Ferias Educativas estatales,

empresariales y municipales, con el objetivo de

ser la mejor opción en educación superior en el Estado de

Tlaxcala y la región, además de hacer presciencia en el

ámbito social.

En las ferias educativas se tuvo un alcance de 1,400

estudiantes aproximadamente.



A finales de año se participó con el 

Tráiler de la Ciencia y la 

Tecnología 

en 3 planteles educativos.

Principales actividades realizadas



El departamento de Prensa realizó la cobertura y difusión   
de más de 200 EVENTOS RELEVANTES de la UTT:

ENTREGA DE PROYECTOS GRADUACIONES

Principales actividades realizadas

RECONOCIMIENTOS



Se realizó DIFUSIÓN EN 
GRADUACIONES DE 22 PLANTELES 
de INMS.

Principales actividades realizadas



Principales actividades realizadas

Se colocaron CONVOCATORIAS 
DE NUEVO INGRESO 
EN 28 PLANTELESEDUCATIVOS
de la 1ra. y 2da. Etapa.



Principales actividades realizadas

En cuanto al compromiso de ser una 
institución con responsabilidad social, 
se participa en acciones de beneficio 
social mediante los diferentes 
programas de boteo implementados 
por sistemas como: Fundación 
¢ŜƭŜǾƛǎŀ ό.ŞŎŀƭƻǎύΣ ά±ŜǊ .ƛŜƴ ǇŀǊŀ 
!ǇǊŜƴŘŜǊ aŜƧƻǊέΣ /ǊǳȊ wƻƧŀΣ ¢ŜƭŜǘƽƴΣ 
entre otros.

RESPONSABILIDAD SOCIAL

Boteo:
1. Ver Bien para aprender mejor.
2. Bécalos.
3. Cruz Roja.
4. Teletón.
5. Centro de ayuda Niños con cáncer.



PRODUCTOS COMUNICATIVOS  UTILIZADOS Y 
POSISIONAMIENTO EN  MEDIOS DE COMUNICACIÓN 

2018



Serequisitaron:

Å 9,000 Flyers, parapromocionarla totalidad de la oferta educativa,los
cursosde inglésy francés,las carrerasde CapitalHumano,T.I. y B-
learnig

Å 2,000 bolígrafos, que fueron entregadosen visitas a la UTT,ferias
educativasy entre empresarios.

Å 4,000FOLDERSentregadosenvisitasguiadasy feriaseducativas.



PUBLICACIONES
Å Producto del convenio de difusión con el principal medio de 

influencia en la entidad (El Sol de Tlaxcala), y la estrategia de 

generar una alianza de difusión a través del área de 

comunicación social de la USET, se emitieron y publicaron un 

aproximado de 70 notas informativas con una replica 

aproximadamente en 45 medios impresos, digitales y redes 

sociales, teniendo un incremento del 50% en relación a lo que 

se hacían en años anteriores al 2017.

Artículos promocionales 



USO DE REDES SOCIALES
Å Las redes sociales han significado una estrategia potencial para el 

alcance informativo de las actividades de la UTT, por lo que se 

trabaja en publicaciones constantes en las plataformas de 

Facebook con más de 15,000 seguidores, Twitter con más de 

370 seguidores e Instagram con 1200 seguidores además del 

canal de la UTT en YouTube y grupos de WhatsApp.



Å Se gestionaron y transmitieron 900 spots gratuitos de la 

UTT en TV Tlaxcala y 1,200 spots en radiodifusoras al 

alcance del Gobierno del Estado durante los meses marzo 

a julio. 

Å Se contrataron 80 spots de radio en  HEHT RADIO 

HUAMANTLA  para dar a conocer el Centro de Idiomas de 

la Universidad.

Artículos promocionales 



ENTREVISTAS

ÅSe gestionaron 12 entrevistas en TV y 

Radio del Gobierno del Estado lo que 

permitió el conocimiento de la oferta 

educativa y principales actividades de la 

Universidad 



ÅDurante 4 meses (marzo ïjunio)  se colocó banner 

publicitario de ¼ de página en la revista momento 

teniendo un alcance por mas de 20,000 ejemplares 
distribuidos en el estado y la región.

Artículos promocionales 



DURANTE 5 MESES / MARZO ïJULIO   

Å Y derivado del acercamiento con la 

Coordinación General de Información y 

Relaciones Públicas del Gobierno del 

Estado, se gestionó la colocación de un 

Banner de la UTT, con información de las 

2 etapas de entrega de fichas en los 

principales medios de comunicación 

digital como: E-Tlaxcala, Cuarto de 

Guerra, GenteTlx, 385 Grados, Línea de 

Contraste y Política Tlaxcala. 


